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Resumo

As caracteristicas da linguagem radiofénica, principalmente do radiojornalismo, se
modificaram ao longo dos anos pelas evolugdes tecnoldgicas, questdes politicas e disputa
de mercado. Assim, buscando contribuir para o entendimento destas transformacdes, este
trabalho pretende discutir os aportes mais relevantes do desenvolvimento da linguagem e
dos géneros e formatos da noticia e da programacao, destacando as mediacdes tecnoldgicas
que influenciaram diretamente os processos de producdo da noticia. Para isso utilizamos
como referencial as teorias da linguagem radiofonica, os estudos sobre a historia do radio e
do radiojornalismo. Entre os acertos e desacertos da importagdo e criacdo destes modelos,
podemos concluir que o maior desafio do radio informativo ainda ¢ explorar melhor os
recursos que advém das inovagdes tecnologicas, acompanhando a modificagdo nos habitos
de consumo dos meios, sem perder sua identidade, principalmente com a implantacao da
tecnologia digital.

Palavras-Chave: Desenvolvimento do Radiojornalismo, Linguagem Radiofonica,
Mediacao Tecnologica no Radio Informativo

Introducio

Apesar de todos os seus problemas, o radio sempre reagiu e agora, mais uma vez,
ndo deixa de mostrar sinais de seu renascimento, procurando caminhos para corrigir suas
distor¢oes. Mas a distancia entre a realidade de nosso radio e o que ele poderia ou deveria
ser ¢ muito grande (ORTRIWANO, 1987). A frase escrita ha mais de vinte anos na
apresenta¢do do livro Radiojornalismo no Brasil' ndo poderia parecer mais atual. Embora
alguns temas que hoje estdo entre as preocupacdes dos pesquisadores, ainda ndo estivessem
contemplados no citado estudo, como a convergéncia dos meios de comunicacdo, os
processos de digitalizagdo, a influéncia da internet nas rotinas de producdo e na estrutura

dos contetidos e 0 aumento vertiginoso no nimero de radios comunitarias.

' ORTRIWANO, Gisela Swetlana (org.). Radiojornalismo no Brasil: dez estudos regionais. Sdo Paulo:
Com-Arte, 1987.
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A transmissdo radiofonica no Brasil, desde sua primeira demonstragdo publica, em
1922, vem passando por diferentes processos de evolucdo. Alguns mais marcantes ou mais
perceptiveis que outros, pela influéncia que exerceram sobre a programag¢ao ou linguagem
do radio. Entre estes, vale incluir a segmentacdo do contetido e a experimentagdo estética

como processos de desenvolvimento continuos.

Apesar das mais de oito décadas de existéncia e de sua importdncia para as
sociedades, os apontamentos bibliograficos denunciam que ¢ pequeno o niumero de estudos
que concentram seu foco neste veiculo de comunica¢do’. Quando tratamos das
especificidades comunicativas, os dados sdo ainda mais alarmantes, por exemplo, ¢
inexpressiva a quantidade de investigacdes que se priorizam a linguagem no

radiojornalismo ou aquelas que tratam da estrutura da noticia. Para Meditsch (1995)

(...) ndo produzimos quase nenhum conhecimento a respeito da linguagem do
radio, e sequer traduzimos o que o resto do mundo produziu. Estamos fora do
dialogo académico internacional sobre este tema. O conhecimento técnico
indispensavel ao exercicio profissional é socializado predominantemente de
uma forma pré-letrada, tipica das sociedades primitivas: aprendemos na
pratica com os mais experientes, esses quando morrem levam para o tumulo os
seus conhecimentos, os novos recomecam do zero, nada se acumula, muito

pouco evolui. (MEDITSCH, 1995, p. 1)

Assim, buscando contribuir para o entendimento das principais transformagdes
ocorridas no radiojornalismo temos por objetivo central desta pesquisa demonstrar o seu
desenvolvimento, discutindo os aportes mais relevantes com referéncia ao seu surgimento,
a linguagem utilizada, os géneros e os formatos da noticia e da programagao, bem como as

mediagdes tecnoldgicas que o influenciaram.
Linguagem Radiofonica
Balsebre (2005, p. 327) afirma que “(...) existe linguagem quando tem-se um

conjunto sistematico de signos que permite certo tipo de comunicacdo”. Linguagem, esta,

2 Segundo Jackes (2006, p. 8) apenas 3% das 1769 pesquisas apresentadas nos Programas de Pos-Graduagdo
em Comunicag¢@o durante a década de 90 tiveram o radio como objeto de estudo.



que no caso do radio ele define como “(.,..) o conjunto de formas sonoras ¢ ndo sonoras
representadas pelos sistemas expressivos da palavra, da musica, dos efeitos sonoros e do
siléncio, cuja significacdo vem determinada pelo conjunto de recursos técnicos /
expressivos da reprodugdo sonora e o conjunto de fatores que caracterizam o processo de

percepcao sonora e imaginativo-visual dos ouvintes” (2005, p. 329).

No entanto, esta definicdo ndo distingue entre as linguagens do radio e da

fonografia. E sobre a linguagem do radio Meditsch (1995) explica que

(...) 0 que a distingue é que ela ndo existe na realidade enquanto dada, existe
apenas dando-se como discurso. Seja transmitindo em direto, seja transmitindo
em diferido um produto fonografico que assim atualiza, ou ainda combinando
estes dois elementos, como normalmente o faz, o rdadio transmite sempre no
presente individual do seu ouvinte e no presente social em que estad inserido, ou
seja, num contexto intersubjetivo compartilhado entre emissor e receptor: num
tempo real. Ao contrario, na fonografia, como no cinema, emissor e receptor

estdo separados pelo tempo e o contexto ndo é compartilhado por eles.

(MEDITSCH, 1995, p. 8)

Concluindo entdo que a linguagem radiofonica é a “(...) composi¢do sonora
invisivel da palavra, musica, ruido e siléncio, enunciada em tempo real” (MEDITISCH,

1999, p. 127).

Além da contribuicdo na determinacdo da importancia do fator tempo na
linguagem, outro ponto merece destaque na fala de Meditsch, a andlise da linguagem
enquanto discurso. Entendemos que analisar a linguagem radiofonica sob esta perspectiva
nos permite entendé-la de uma maneira mais ampla, levando em conta a forma, o contetido
e a intengdo, ou seja, como, o qué € por que.

Avangando na conceituagdo do discurso radiofonico Haye (2005, p. 349) vai
defini-lo como “(...) uma totalidade significante (contetidos + formas), apoiada
exclusivamente em elementos sensoriais de carater auditivo, distribuido em séries

informacionais lingiiisticas (palavras), para-lingiiisticas (ambientacdo, timbres) e nao-



lingiiisticas (ruidos), articuladas em audi¢des e horarios, tal como estabelece sua infra-
estrutura material temporal”. Afirmando também “(...) que esse todo de significacao

constroi uma relacdo de intercambio e negociagdo de sentidos entre sujeitos”.

Apesar de se aproximar do que seria a linguagem cotidiana e popular, utilizada na
comunicacao interpessoal, a produgdo radiofonica ¢ cercada de técnicas, que consideram e
valorizam as caracteristicas do meio, como o imediatismo, a interatividade, o largo alcance
e a possibilidade de transmissdo em alta velocidade, entre outras. Particularidades que
determinam também o ideal de uma linguagem especifica ao radiojornalismo, planejada e

estruturada ainda que pareca natural.

A preocupacdo com a naturalidade surge marcada pelos avangos tecnoldgicos,
imposic¢oes politicas e estratégias de mercado, bem como com pela necessidade de superagao

da simples adaptagdo do jornalismo impresso a uma forma sonora sem recursos visuais.

Para Arnheim (2005, pp. 62-64) “(...) a esséncia do radio consiste em oferecer a
totalidade somente por meio sonoro”, embora aceite que sem o apoio de materiais visuais
“(...) torna-se uma grande tentacdo para o ouvinte completar com sua propria imaginacao o
que esta faltando tdo claramente na transmissao radiofonica”. Contudo, o autor afirma ainda
que “(...) se a obra demanda tal suplementacdo ¢ porque ¢ ruim, ndo alcangou seus
objetivos por seus proprios meios, teve efeito incompleto™.

A linguagem ideal aos produtos radiofonicos deve facilitar o entendimento da
informacao, visto que além da falta de recursos visuais ou tecnoldgicos que nos permitam
verificar novamente ou tentar entender o que nos foi dito, sdo determinantes também o
carater heterogéneo da audiéncia e seus habitos de consumo.

Entre os produtos radiofonicos podem existir diferencas nas caracteristicas da
linguagem, mesmo entre um mesmo produto elaborado para diferentes emissoras. Para nos
interessa essencialmente a linguagem utilizada no radiojornalismo, independente das

especificidades da emissora neste primeiro momento.

Evolucao da linguagem no radiojornalismo brasileiro



Em seus primeiros anos a transmissdo de noticias pelo radio consistia na leitura de
textos de jornais, sempre da forma mais fiel possivel, ndo haviam adaptagdes ou reescritas.
Meditsch (2001, p. 182) comenta que os “(...) titulos quase gritados, com artigos
suprimidos e a idéia de uma paginacdo rigida com secdes fixas e espagos limitados por
assunto, originam-se neste esfor¢o de transposi¢do fiel da experiéncia grafica através do
jornal falado”. As principais causas desta inadequada linguagem eram as faltas de
experiéncia, profissionalizacdo, investimento e principalmente conhecimento das

potencialidades do meio.

Apesar das dificuldades financeiras para sua manutengao os clubes ou sociedades
comecam, ainda nos anos 20, a se espalhar. Nestes primeiros anos o radio atuava somente
como transmissor de conteudo aproveitando o material produzido para outros meios.
Ouviam-se palestras, conferéncias, recitais de poesia ou leitura de livros, além das Operas e
concertos. Os horarios de transmissao eram irregulares na maior parte das emissoras. Bahia
(1990, p. 200) afirma que “(...) a noticia ganha expressao propria ao microfone em 1932,
com o Movimento Constitucionalista de Sdo Paulo, a mais significativa contestacdo armada

a revolucgao de 30”.

Ainda sobre as mudangas neste inicio de década Costella (2001, p. 182) comenta
que “(...) a linguagem radiof6nica, aos poucos, vai sendo aprendida e, mais coloquial, mais
direta, de entendimento facil, comeca a invadir todas as emissdes, dos noticiarios

jornalisticos ao primeiro teatro radiofonico (...)”

A profissionaliza¢do veio apds o Decreto n°. 21.111, de 1° de margo de 1932, que
permitia a veiculacdo de mensagens publicitarias. As emissoras passaram a se organizar
como empresas e arrecadar capital além dos investimentos dos socios ou donos. Oliveira
(2006, p. 44) salienta que com esta liberagao surgem os programas patrocinados, “(...) essas
atragdes eram revendidas em forma de patrocinio, no principio, para o comércio local”. A
publicidade e profissionalizacdo trouxeram ainda a segmentacdo dos conteudos
transmitidos, em alguns casos com a criagdo de equipes especializadas para a

realiza¢do determinados programas, em outros concentrando toda a programacao.



A evolugdo acontece lentamente com o desenvolvimento de um estilo de textos
proprio e o abandono da leitura seca dos jornais impressos. Baumworcel (2001, p. 109)

divide em trés momentos histdricos as transformacdes essenciais na linguagem,

a) Década de 1940 — As regras e o modelo norte-americano.

A informacao ganha espaco e importancia em meio a Segunda Guerra Mundial, e
o radio destaca-se pela agilidade, rapidez e potencial para atingir as massas. Neste contexto,
em 28 de agosto de 1941 chega ao Brasil o Reporter Esso, criado pela UP (United Press)’ e
patrocinado pela Standard Oil. Inicialmente era transmitido apenas na Rddio Nacional do
Rio de Janeiro pelo locutor Herom Domingues, mas logo passou a ser retransmitido em

Sdo Paulo, Porto Alegre, Recife e Belo Horizonte e imitado por diversas outras emissoras.

As noticias, enviadas pela UP, moldaram o radiojornalismo brasileiro a forma
norte-americana. A produgdo e a selecdo das noticias seguiam as orientagcdes do manual
intitulado de Instrugoes badsicas para a produgdo do Reporter Esso no radio: orientagdo
geral e sugestoes para as estagoes de radio, locutores e a United Press, inspirado no
Manual Radionoticioso de la United Press en America Latina, editado em 1944 (Klockner,
2006, p. 3). O uso de frases curtas e linguagem simples estavam entre as caracteristicas das
noticias que deveriam ser observadas. Outro diferencial estd na periodicidade, com cinco
edigdes diarias o Reporter Esso estabelece horarios e ajuda a construir o habito de recepgao
no ouvinte.

Ainda nesta década, outros marcos do radiojornalismo foram o Grande Jornal
Falado Tupi e o Matutino Tupi, criados respectivamente em 1942 e 1946. Transmitidos
pela Rddio Tupi de Sdo Paulo, emissora propriedade de Assis Chateaubriand.

Para Ortriwano (1990, p.80) “(...) o Reporter Esso e o Grande Jornal Falado Tupi
foram os primeiros no Brasil, a mostrar preocupagdo quanto a uma linguagem especifica
para o radio, procurando elaborar a noticia de forma a atender as caracteristicas do meio

radiofonico e ndo do jornalismo impresso (...)".

* Em 1958, apds sua unido com a INS — International News Service a UP viria a se transformar em UPI —
United Press International.



Paralelo a estas iniciativas estd o desenvolvimento tecnoldgico, que neste periodo
possibilita as primeiras gravacdes magnéticas, permitindo a edicdo de sons, embora a
interrupcdo do registro dificulte o processo, como afirma Kldckner (2006). O autor coloca
também que “a miniaturizagdo dos equipamentos de externas, estimulada pela inven¢do do

transistor em 1947, leva o radio para as ruas em busca da noticia” (KLOCKNER, 2006 p. 79).

Alguns anos depois, em 1954, a rddio Bandeirantes inovou a estrutura da
programacao inserindo noticias com um minuto de duracdo em intervalos de quinze
minutos e boletins de trés minutos nas horas cheias (ORTRIWANO, 1990, p.82). Ainda
nesta década, a chegada e desenvolvimento da televisdo finalizam os “anos dourados” do
radio no Brasil. Os produtos radiofonicos e seu cast migram para esta nova midia, que antes
de conseguir definir sua identidade se aproveita dos produtos ja existentes. Segundo Moreira
(2000, p.40) a televisao coloca-se como “o radio com imagem”, deixando como desafio a

criacao de alternativas inovadoras e financeiramente viaveis.

b) Década de 1960 - O género informativo como alternativa a concorréncia da TV

Buscando novos caminhos o radio “aprendeu a trocar os astros e estrelas por discos e
fitas gravadas, as novelas pelas noticias e as brincadeiras de auditorio pelos servigos de
utilidade publica. Foi se encaminhando no sentido de atender as necessidades regionais,
principalmente ao nivel de informagdo. Comeca a acentuar-se a especializagdo das emissoras,

procurando cada uma delas um publico especifico” (ORTRIWANO, 1985, pp.21-22).

A necessidade de uma linguagem que aproveitasse as caracteristicas do radio, como
agilidade e a versatilidade, e superasse a falta de imagem, torna-se cada vez mais evidente.
Os habitos de consumo se modificam, e o radio ndo conta mais com a concentracao total
das pessoas sentadas ao seu redor. “Os textos tiveram que absorver, a partir da década de
60, recursos expressivos que conotassem uma impressdo de realidade acustica, dando a
sensagdo de naturalidade e espontaneidade do discurso improvisado, oral. A linguagem do
radiojornalismo adquiriu entdo, outro ritmo. Sua musicalidade propiciou melhores
condi¢des para que o ouvinte absorvesse a mensagem e estabelecesse uma relagdo de

significdncia em um meio que fala para um receptor disperso” (Baumworcel, 2001:110).



Entretanto, foram as mudancas politicas da década de 1960 que definiram os novos
caminhos do radio, este tornou-se um canal de “entretenimento, informacdes e servigos”.
Calabre (2004, p.50) explica que “o governo militar investiu na integracdo televisiva do
pais e as emissoras foram adotando o modelo de radios locais, com noticias e prestagao de
servigos, musicas gravadas e esportes, como no Slogan da radio Globo, criada em

dezembro de 1944: Musica, esporte e noticia’.

Em 2 de setembro de 1961 todas as emissoras oficiais ou particulares, foram
proibidas de transmitir seus noticiarios sem autorizacao prévia, era o Servigo de Censura
Militar, instalado durante o Governo de Joao Goulart. Além de impedir a divulgagdo de
informagdes, a censura a imprensa prende e tortura profissionais, fecha emissoras e paralisa

o desenvolvimento técnico, comprometendo principalmente as empresas jornalisticas.

Ainda neste governo criou-se o primeiro Codigo Brasileiro de Telecomunicagoes,
pela Lei Federal n® 4.117, aprovado em 27 de novembro de 1962°. O texto instituia o
Sistema Nacional de Telecomunicagdes e por conseqiiéncia, definia as relacdes entre
poderes concedente e concessiondrio no campo da radiodifusdo. No entanto, o Decreto Lei
n°® 236 de 1964 (considerado o AI-5 das telecomunicagdes brasileiras) modifica o codigo
dando ao governo instrumentos para a cassagdo’ dos direitos adquiridos pelos proprietarios

de emissoras em 1962 e aumentando as punigdes.

Sem liberdade para veicular noticias e pressionados pela fiscalizagdo dos censores,
os jornalistas procuram outras maneiras de transmitir as informagdes. Para Baumworcel
(2001:111) a crescente utilizagdo das sonoras nas reportagens radiofonicas representou
“uma forma possivel de se fazer ouvir outras vozes numa época de liberdade limitada”.
Embora a autora também acredite que apesar do avanco para a linguagem e para a
democratizagcdo e comprovacao de fontes, as sonoras ampliaram o controle da informacao,

através dos processos de edicao.

4 Mesma data da criagdo da ABERT (Associagdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo) pelos
concessionarios, que se mobilizam pelo veto do projeto.

> Entre as emissoras que tiveram seus transmissores lacrados e suas concessoes cassadas estdo a Mayrink
Veiga fechada em 1965 e a Radio Nove de Julho pertencente a Arquidiocese de Sdo Paulo, em 1973.



Em 1970, durante o governo do General Emilio Médici, o quadro da radiodifusao
brasileira se altera com as transmissdes comerciais regulares em freqiiéncia modulada.

Ferraretto (2001) afirma que

(...) Seguindo a tendéncia verificada apds o final do radio espetdaculo, as
estagoes de amplitude modulada concentram-se no jornalismo, nas coberturas
esportivas e na prestacdo de servigos a populagdo. (...) Nas FMs, predomina a
musica. Inicia um processo de divisdo do publico que vai se consolidar nos anos

80. (FERRARETO, 2001, p. 155)

Klockner (2006, p.79) acrescenta que entre as décadas de 60 e 70, “os primeiros
gravadores de fita cassete melhoram e ampliam o fazer do repdérter e os telefones conferem

ao veiculo maior participagao da audiéncia”.

¢) Década de 1980 — Jornalismo como opcao para as emissoras AM.

Com o término do regime militar as empresas de comunicacdo ampliam seus
investimentos na producdo de contetidos especializados. A segmentagdo se coloca como

alternativa para conquistar o ouvinte e o mercado publicitario.

“Este submodelo se baseia, portanto, em uma sabia combinagdo de conteudos
hiperespecializados — tanto os essencialmente musicais como os de palavra ou
mesclados - , em uma formula de programagdo bastante precisa e um estilo de
realizagdo e apresentagdo muito concretos. O objetivo final é conseguir uma
facil identificagcdo por parte da audiéncia e uma clara diferenciagdo frente aos

formatos concorrentes em um mesmo mercado” (MARTI, 2004: 35)

O avango tecnologico também possui papel determinante neste periodo. Moreira
(2002) elege quatro recursos técnicos que contribuiram para melhorar a qualidade do som.
Sao eles

(...) o transmissor-receptor (sistema de audio em duas vias, que permitiu ao

reporter entrar no ar direto e ao Vvivo ou conversar com dncoras e



entrevistados);, a extensdo de baixa freqiiéncia para telefone (acoplada ao
telefone, aumentava a potencia de transmissdo e permitia que o sinal chegasse
mais forte ao estudio), os satélites (que passaram a ser cada vez mais usados na
transmissdo em redes); e o compact disc, o CD, apresentado ao mundo pela
empresa holandesa Philips em 1979. Em um pouco mais de dez anos o CD
substituiu as fitas magnéticas e os discos de vinil e contribuiu de forma decisiva
para a melhoria na qualidade sonora das emissoras de radio e dos aparelhos de

som domésticos (...) (MOREIRA, 2002, p.97)

Contudo, Meditsch (2001, p.122) alerta sobre a necessidade de considerar que “a
introducdo de novas tecnologias tem impacto ndo apenas sobre a producdo, mas também

sobre o produto, enquanto tal, e sua situacdo no mercado”.

Dentre os avangos acima citados destacamos o transmissor-receptor. Baumworcel
(2001, p. 112) afirma que “o improviso e o jornalismo direto da rua trouxeram, mais uma
vez, vida ao radio” apoOs o estabelecimento das regras que aprisionaram a espontaneidade
do discurso. Contudo, para a autora estas mesmas regras “facilitaram a linearidade do

pensamento e a compreensdao da mensagem”.

Da mesma maneira, a formac¢ao de redes influenciou diretamente na linguagem.
Com a possibilidade de ampliagdo do publico, mas com a responsabilidade de
diversificacdo da cobertura, o radio precisou simplificar ainda mais sua linguagem, sem
perder em contetido. O critérios de noticiabilidade também se alteraram.

A Radio Bandeirantes de Sdo Paulo foi pioneira ao estruturar e consolidar sua rede
de radiodifusdo sonora via satélite. O Sistema Band Sat AM comecou a operar oficialmente
em 1989. Dois anos mais tarde a CBN iniciou suas transmissdes com o slogan “A radio que
toca noticia”. A Jovem Pan entrou em rede em junho de 1994.

Apesar da concentragdo, o radiojornalismo ndo esteve presente apenas nas
emissoras paulistas. No Rio Grande do Sul merecem destaque duas outras redes a Gaucha
Sat e a sua concorrente Guaiba Sat.

Mais recente, a BandNews FM, inaugurada em maio de 2005, vai ao ar como

primeira rede jornalistica a transmitir totalmente em freqiiéncia modulada. Sua



programacao all news segue o modelo adotado desde a década de 60 pelas emissoras norte-

americanas WNUS-AM e WINS-AM. Ortriwano (1990) explica que

Ao se transformar em emissora all news, os locutores da WINS se revezavam a
cada meia hora e 21 reporteres circulavam por Nova lorque com viaturas de
reportagens dotadas de transmissores FM. Além disso, a WINS contava com
correspondentes em varias partes do mundo, ligados a rede de comunicagdo
Westinghouse (a quem pertence a WINS) e acesso aos servigos das principais

agéncias noticiosas. (ORTRIWANO, 1990, p.87)

A autora acrescenta que a WINS transmitia ao ouvinte inclusive os processos de
apuracao das noticias transformando o jornalismo em um “verdadeiro show ao vivo em que
o reporter era um participante ativo no palco da a¢cdo” (ORTRIWANO, 1990, p.88).

Entretanto como coloca Moreno (2004, p.135) o pioneirismo do modelo foi da
emissora mexicana XETRA de Tijuana em 1961, seguida pelas européias France Info em
1987 e Catalunya Informacio em 1992. No Brasil outras tentativas foram realizadas,
inicialmente, pela radio Jornal do Brasil AM, em maio de 80. Moreira (1987, p.113-116)
coloca que apds seis anos de tentativa a emissora optou por “fazer o que pode ser chamado

9999

de “all news amenizado™”, concentrando o contetildo noticioso nos horarios nobres. Embora
concentre sua programagao na veiculagao de noticias, a Rede CBN também abandonou a

rigidez do formato e hoje transmite jogos de futebol e programas talk®.

Entre as desvantagens do fluxo gerado na programagado all news esta a organizacao
desta producdo em “um fluxo constituido da repetigdo de uma unidade informativa”
(FENATTI, 1993, p.85). Baumworcel (2001, p.112) coloca que este modelo vem alterando
os conceitos de noticiabilidade e pode cansar o ouvinte que dedicar um pouco mais de
tempo a escuta daquela emissora. Embora, também represente a alteracdo no papel do

ouvinte, “a légica do agendamento de compromisso com hora marcada (pegue agora ou

® A CBN se coloca como primeira emissora all news do pais. Ver TAVARES, Mariza e FARIA, Giovanni
(orgs.) CBN a radio que toca noticia. Rio de Janeiro: Senac Rio, 2006. Contudo, existe ainda a necessidade
de conceituagdo do modelo all news, posto que este se relaciona a outros conceitos como o de noticia. A
divergéncia esta principalmente na consideragdo de news como a informagdo pura e simples ou como padréo
estrutural pré-estabelecido pela linguagem dos meios de comunicagao.



largue para sempre) ¢ substituida pela logica da disponibilizacdo permanente do enunciado
sem comeg¢o nem fim (pegue quando quiser), cedendo ao polo da recepgdo o poder de

determinar os limites temporais da comunicacao” (MEDITSCH, 2001b, p.199).

Essa mudanca parece mais evidente no modelo adotado pela BandNews FM, que
sob o slogan “em vinte minutos, tudo pode mudar”, transmite noticiarios em ciclos de 20
minutos, continuadamente, totalizando 72 entradas diarias, com alguns breaks distribuidos
entre os ciclos programados e reporteres locais participando de giros nacionais. Os espagos
para producdo local ocorrem entre 9:00h e 10:00h e entre 18:00h e 18:40h com excecdo da
emissora brasiliense, que possui trés aberturas, das 9:00h as 11:00h, das 12:00h as 13:00h e
das 18:00h as 19:00h.

O formato adotado pela rede permite que a programacao seja organizada em fluxo,
com contetdos seqiienciados. Williams (1990, p.93) explica que isso demanda a
“substituicdo de uma série de programas de unidades de temporizagdo seqiiencial por uma
série de fluxo de diferentes unidades relacionadas em que a verdadeira organizagdo interna

nao ¢ declarada”, de maneira que o ouvinte ndo sente a quebra de ritmo entre os programas.

Além dos anteriormente citados, outros fatores de influéncia na linguagem
radiofonica nestes ultimos anos sdo a utilizacdo da Internet como fonte de informacdo ¢
suporte para disponibilizagdo do conteido e a implantacdo da tecnologia digital. Del
Bianco (2001, p.41) afirma que “essa mudanga tecnoldgica tem implicacdes também na
linguagem radiofonica e nos formatos dos programas. Uma das caracteristicas do sinal
digital ¢ que se trata de linguagem que retine diferentes dimensdes comunicativas e,
portanto, obriga o radio a trabalhar com outros recursos diferentes, além do som e a

modificar radicalmente seus modelos de funcionamento e de estruturagcdo da producdo”.
Consideracoes’

Assim, entendemos que o maior desafio do radio nas proximas décadas ¢ aprender a
utilizar os recursos que advém das inovagdes tecnologicas, acompanhando a modificacao

nos habitos de consumo dos meios, sem perder sua identidade. Também a convergéncia

7 A presente pesquisa faz parte da constru¢do dos aportes tedricos da dissertacdo que estd sendo desenvolvida
pela autora, desta maneira, ainda nio € possivel desenvolver conclusdes. Entretanto acreditamos que algumas
consideracdes se fazem necessarias.



midiatica, que se coloca como exigéncia para os veiculos e profissionais, esta alterando os

processos de produgdo e os géneros e formatos os produtos.

Até o momento os acertos e desacertos na busca de uma linguagem, que contemple
as possibilidades do raddio enquanto meio informativo e valorize suas caracteristicas, tem

gerado a importacao de modelos e intensificado a segmentacao dos conteudos.

Entretanto as inovagdes tecnoldgicas beneficiam nio apenas a produ¢ao em grandes
redes, as facilidades de acesso possibilitam o crescimento do numero de radios
comunitarias, educativas e locais. Espacos, que apesar da falta de profissionalizagao,

podem inovar na experimentagdo de formatos e contetidos.

Sem a pretensdo de arriscar previsdes sobre o futuro do radio ou do radiojornalismo,
nem abarcar todo seu desenvolvimento histdrico, tivemos como principal objetivo deste
estudo identificar as problematicas, os conceitos e os autores que posteriormente nos
ajudardao a compreender o contexto e as particularidades da estrutura da noticia radiofonica

produzida em rede com programacgao all news e organizacao em fluxo.
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	Dentre os avanços acima citados destacamos o transmissor-receptor. Baumworcel (2001, p. 112) afirma que “o improviso e o jornalismo direto da rua trouxeram, mais uma vez, vida ao rádio” após o estabelecimento das regras que aprisionaram a espontaneidade do discurso. Contudo, para a autora estas mesmas regras “facilitaram a linearidade do pensamento e a compreensão da mensagem”. 

